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NEWSLETTER

Originelle PR-Aktion zu
Jugendbuch ,Peeps®

08. Januar 2009 — 2007 kamen in Deutschland 6.808 Kinder- und
Jugendbicher auf den Markt. 2008 wird wahrschdirdioe &hnliche Anzal
an Neuerscheinungen mit sich gebracht haben. s i§ir Buchh&ndler und
Endverbraucher nicht einfach, einen Uberblick itear Markt zu behalten
und fir PR-Abteilungen von Verlagen und Agenturdres eine grol3e
Herausforderung, ihre Blcher aus der Masse herkielzan. Der Versand
von Pressemitteilungen oder das personliche Gdspnéclournalisten reicl
dafir oft nicht aus. Die PR-Spezialisten misseneamwwieder
ungewohnliche Projekte entwickeln und gemeinsamanaiitigen Medien
umsetzen, um den Blick der Offentlichkeit auf egstimmtes Buch zu

7 Aufruf zum Comicwettbewerb

J . Bekanntmachung des Jugendbuches

- ——-nteiﬁ“?l .Peeps. So suf3, dass ich ihn fressen

f ﬁ musste” vorScott Westerfelein

4. |~ % solches Projekt um. Gemeinsam mit

' J a4 dem Manga Magazin DAISUKI, de

| Franky Magazin, Kids Zone, den

| Stuttgarter Nachrichten und dem
Tageblatt Stade mit einer geschéatzten
Gesamtreichweite von 1.112.000
Lesern rief der Verlag zum grol3en

55 |
| T ‘e Comic-Wettbewerb auf. Anhand
7 o “x | einer ausgesuchten Szene aus dem
s ,-j-‘,}. " . Jugendbuch ,Peeps* stellten die

=) w Teilnehmer ihre Kreativitat mit eine
. e 3 ﬂ-é = selbst gezeichneten Comic unter
Beweis. Durch dle mtenswe Beschaftigung mit demctBliber das Medium
Comic sollten die Teenager auf ,Peeps” aufmerksamaght werden und
das Buch sollte unter den zahlreichen JugendblichemThema ,Vampire*
hervorstechen. Dariiber hinaus zielte die Kampagnraud ab, die
Jugendlichen Gber das Thema Comic zum Lesen vohéBiizu animieren.
Aus einer Shortlist von 30 Einsendungen wahlte durg die flinf besten
Zeichnungen aus. Den Zeichnern winkte ein zweiggWorkshop mit dem
bekannten deutschen Comiczeichner Felix Gormann.

Begeisterte Teilnehmer

Auf dem Workshop erfuhren die Gewinner
etwas Uber die tagliche Arbeit eines
Comiczeichners und den Umgang mit
Verlagen. Sie lernten beispielsweise anha
der Szene aus ,Peeps”, wie man einen
geschriebenen Text in Bilder umsetzen ka
um schlissig eine Geschichte zu erzahlen
»Der Workshop hat meine Erwartungen \
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Ubertroffen und war richtig cool und lehrreich. Raschén! Sie sollte
weiterhin solche Workshops und Events anbieterm dereine Initiative ist
nicht nur lobenswert, sondern auch sehr zu empighde ein begeisterter
Gewinner des Workshops.

Berichterstattung zum Workshop

Nicht nur die beteiligten funf Medien waren an démgendbucl,Peeps*
sowie dem Comicworkshop interessiert. Insgesanengerten mehr als 50
Medien das Buch oder berichteten vom Wettbewertgrunnen
Branchenmedien wie ,BuchMarkt“ fir die Buchbranduker ,,Brandora“ fur
die Spielwarenbranche, Internetportale wie lies-langch.de und
fantasyguide.de, aber ebenso ,Echo der Frau® caler$at 1.
Frahstlicksfernsehen”. Auch das Interesse an dennGem des
Wettbewerbs war grof3. Lokale Medien wie zum Beigiée Kélner Stadt-
Anzeiger, die Donau Zeitung oder center.tv stelttenjungen
Comiczeichnern ihren Lesern und Zuschauern vor.

Die Autoren Ulrica Griffiths und Nadine Roggow siR&-
Berater der Miinchner Agent@riffiths Consulting Die
Agentur hat sich auf Markenkommunikation in den
Bereichen Familie, Jugend, Bildung und Technologie
spezialisiert. Fur ihre Pressearbeit zur Einfihrdeg
Madchen-Krimireihe ,Die drei ''" wurde die Agentumit
dem Deutschen PR-Preis 2007 ausgezeichnet.
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