Pressekonferenzen:
Eine Frage der Zeit?

Angesichts einer immer grof3er werdenden
Flut von Einladungen zu Pressekonferen-
zen wird in Agenturen und Redaktionen
die Frage nach Sinn und Nutzen dieses PR-
Tools diskutiert. Von Michaela Ludwig

Piinktlich eine Woche vor Schuljahresende landet
die Einladung zu einer Pressekonferenz bei Marcus
Schult. Anlass: der bevorstehende Zeugnistag. ,.Wer
soll diesen Termin wahrnehmen?®, fragt sich der
Rundfunk.
Trotz Schnittchen: ,Er hat fiir einen Wirtschafts-

Wirtschaftsexperte vom Hessischen
journalisten null Nachrichtenwert. Wie Schult kla-
gen viele tiber eine Flut von Einladungen. Fiir Re-
daktionen ist das Uberangebot kaum zu bewiltigen.
Haufig lisst zudem die Relevanz des Themas zu
wiinschen tibrig. Das Resiimee ist fiir PR- Abteilung
oder -Agentur niederschmetternd: lange Vorlauf-
zeit, hohe Kosten, leere Stithle. Der Einsatz dieses
Tools ist daher im Vorfeld sorgfiltig zu prifen. Dirk
Popp, geschiftsfithrender Pleon-Partner, rit von ei-
ner Pressekonferenz ab, ,wenn den Journalisten
nichts Relevantes geboten wird und sich der Weg fiir
sie nicht lohnt® Laut Marcus Flatten, Geschaftsfiih-
rer von Mann beifft Hund, zeichnet sich bereits ein
gegenliufiger Trend ab. ,Wir organisieren immer
weniger klassische PKs® so der Kommunikations-
fachmann. , Eine sinnvolle Entwicklung®, findet Do-
minik Ruisinger, Mitinhaber der Berliner Agentur
add pr Text Press Media, ,die sich fortsetzen wird.”

Das gilt jedoch nicht fiir grofie Unternehmen und
Organisationen - und wenn tatsichlich relevante
Neuigkeiten zu verkiinden sind. ,,Die Pressekonfe-
renz ist ein Tool, mit dem sehr schnell international
Coverage zu erzielen ist", so Popp. Bilanzpressekon-
ferenzen grofler Unternehmen wie der Deutschen
Bank erfreuen sich wie eh und je eines starken Me-
dieninteresses. ,,Die Pressekonferenz ist unersetzlich
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Umstritten: die ffentliche Social-Media-Online-Pressekonferenz von Vodafone

fir den personlichen Kontakt und das Gesprich
zwischen Medien und Bank®, bestitigt Klaus Win-
ker, Pressesprecher der Deutschen Bank. Auch
DAK-Sprecher Jorg Bodanowitz ist zufrieden mit
den Berliner Pressekonferenzen, auf denen die Er-
gebnisse der Gesundheitsstudien vorgestellt werden.
Die Redakteure von Fachmedien, Tageszeitungen
und Magazinen werden tiber einen differenzierten
Verteiler eingeladen. Die Studienergebnisse liefern
den Journalisten gesundheitspolitische News, wie
zuletzt iiber den Alkoholkonsum Jugendlicher. ,,Im
besten Falle wollen wir tiber diese Themen gesell-
schaftliche Debatten anstoflen’, so Bodanowitz.
»Reine PR-Pressekonferenzen gilt es zu vermeiden’.

Schwieriger gestaltet sich die Situation bei den Re-
gionalzeitungen, wo die Personaldecke diinner wird.
LWir brauchen zugkriftige Themen, damit die Jour-
nalisten kommen®, berichtet Bodanowitz. Uber re-
gionale Themen oder Kooperationen miisse ein
Nutzwert fiir den Leser ersichtlich sein. Wichtig sind
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